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METODOLOGIA:

»Badanie typu CAWI (Computer Assisted Web Interview)
przeprowadzone w dniach 20-25.05.20009.

PROBA:
v N=1004;
v' Reprezentatywna grupa polskich internautow.
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PODSTAWOWE DANE O POLSKICH
INTERNAUTACH (STRUKTURA PROBY)




(N=1004)
Ptec
kobieta
mezczyzna
Wiek
18-24 lata
25-34 lata
35-44 lata
45-65 lat
Wyksztalcenie
podstawowe lub zawodowe
$rednie
wyzsze
Dzieci w wieku 5-15 w GD
posiada
nie posiada
Wielkos$¢ miejsca zamieszkania
wies
miasto ponizej 50 tys.
miasto 50-199 tys.
miasto 200+ tys.
Region
centralny
potudniowo-zachodni
potudniowy
potnocny
potnocno zachodni
wschodni

wartosci w %

46
54

[ 126
[ 133
[ ]18
[ 123

11
— P
—

[ 21

Struktura proby - profil polskich internautow

| 79
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AKTYWNOSC INTERNAUTOW W SIECI




internetowej (wynik usredniony)
O?(c‘l;‘%lenia od érednitp'h w
Pozyski nie rac

nikévy(gv probie (w %

Ro;rywka

Profil demograficzny internautow wykorzystujacych czas na rozny rodzaj aktywnosci

i nau Kontakty z innymi
informacji (27%) (27%) (24%) internautami (21%)
Ptec
kobieta - 1,8 -1,4 - - 31
mezczyzna {30 -1,5 : !I 1,2 m
Wiek N~
18-24 lata -0,8 || mias [ R
25-34 lata -0,1| 0,9 lo,0 -0,9
35-44 lata W3z 0,8 -1,8 -2,3
45-65 lat 15,8 -1,1 -3,4 : -1,3
Wyksztatcenie
podstawowe lub zawodowe -2,7 | @ 8,9 2,3
Srednie 0,0 @ 1,5 2,4
wyzsze | o,6 5,4 -3,3 -2,7
Dzieci w wieku 5-15 w GD N~—
posiada los 111 lo.7 -2,6
nie posiada -0,2 [ -0,3 [ -0,2 | | 0,7
Wielko$¢ miejsca zamieszkania
wieg 1,1 -1,7 | 0,4 |o,3
miasto ponizej 50 tys. -1,4 - - 0,4 - 1,7 -0,7 -
miasto 50-199 tys. -0,5 - -1,1 - - 0,0 1,6
miasto 200+ tys. - 0,8 - 1,8 -1,9 - -0,6
Region
centralny -1,9 1,7 - 0,3 -0,1
potudniowo-zachodni -1,0 - - 0,0 -0,6 - 1,7
potudniowy -0,2 | | o6 -0,4 | o
pdétnocny - 1,6 -2,3 - -1,3 - - 2,0
potnocno zachodni 1,6 - 0,2 - 0,0 -1,8
wschodni |o,a -1,4 ] I e -0,6 | 6
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AktywnOéé \"\"} InterneCie - I‘Odzaje Odchylenia od ogéinych wynikéw w

P . 4 5bi o
zréznicowanie ze wzgledu na PLEC ] probie (w %)
Ogotem (N=1004) Kobiety (N=461) Mezczyzni (N=543)
Wysytanie i odbieranie poczty elektronicznej, e-maili. 99.5
- 0,1 -0,1
Przegladanie portali internetowych adresowanych do szerokiego grona
odbigrac“gw, np?.: Onet, WP, Inte¥ia, Yahoo. y 909 90.8 -0,3 0,4
Poszukiwanie informacji o produktach, ustugach na stronach
producentow, dystrybthorégw. g 88.0 -2,1 ' 1,9
Poszukiwanie informacji o produktach, ustugach przed ich zakupem w
portalach tematycznycl.!m. P gachp P 86.3 G&Q. (3,2>
Korzystanie z niekomercyjnych, nieodptatnych stownikéw, encyklopedii, o
np.: Lowniki jezykow ob»gyc\('n, wikiped'i:)a. Y yKiop 86.1 h 1,5 '1,4‘
Korzystanie z komunikatorow internetowych, np.:Gadu-Gadu, Skype,
Tlen,yTIenofon. y P yp 82.2 2,0 -1,7 l
Posiadanie konta w serwisie spotecznosciowym, np. Nasza klasa, -y
Myspace, Facebook, Goldentine. Y P 81.2 l‘;,8> '5,(’
Kupowanie lub sprzedawanie przez internet. 80.1 649‘ o K3 3
(4 14
Korzystanie z ustug bankowych przez internet. 77.4 26 2‘2'
4 4
Przegladanie_profilowanych serwiséw informacyjncyh —. —
(motgo?“yzacyjﬁych, ekon%micznych, plotkarskic}ﬁ). Y 67.7 66:9- ‘51‘9
Korzystanie z informacji na stronach instytucji publicznych, urzedéw i o
adml)ll'\istracji rzqdowejJ(strony WWW Z rgzszjergeniem Ygov ). € 67.6 -0,1 0,2
Przegladanie foréow, blogow. 61.5 -29 24
4 4
Scigganie nieodptatnych programéw, muzyki, filméw, gier. 60.1 GEQ- m,9>
Korzystanie z bezptatnych, ogdlnie dostepnych porad specjalistéw, np.: _ o
poraé medycznycﬁ, prglwnycﬁ, finansow%%hY P pec P 57.0 (4'(9 3'9'
Korzystanie z bezptatnych stron stuzacych rozrywce, np.: gier on-line, _
seersgw randkovxl?ych.y acy Y P+ 9 55.7 2,8 - o 2,3
Aktywne uczestnictwo w serwisie spoteczno$ciowym, kontaktowanje si - .
z in¥1ymi jego cztonkami (aktywnoé% €O najmniej y1 raz w tygodniu). ¢ 50.1 m (4'9
Udostepnianie trescj (programy, muzyke, filmy, gry), z ktérych mo -
bezpta r|)'1ie korzystac grﬁ)ni %2ytk¥)wnicyyin ernet»(J.g 12 y 9a 34.8 0,1 0,0
%lamieshzczanie komentarzy na forach, dotaczanie wtasnych wpiséw na 34.0 -1,5 l 1,2
ogach. Py <
Korzystanie z odptatnych stron umozliwiajacych ogladanie filmow, -
écia_gyanie filméw,pprel%ier kolejnych odcinjlgg\)/v ser%ﬁl, programgw. 20.9 (3'9' (2'9)
Korzystanie z odptatnych archiwdw gazet, bibliotek artykutow, zdjec¢ lub - /
innygh tresgci dos%epn?/lch w sieci intgrnetowej za op’rata?l. e 19.3 0,9 I 0,8
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OPINIE O ZACHOWANIU W INTERNECIE
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Zachowania internautow - odsetek ocen zdecydowanie negatywnych

zroznicowanie ze wzgledu na PLEC

Ogolem (N=1004)

Odchylenia od ogoéinych wynikéw w prébie (w %)

Kobiety (N=461) Mezczyzni (N=543)

zamieszczanie na stronach WWW czy korespondencji internetowej

programow mogacych zagraza¢ prywatnosci, finansom lub efektom 93.8
pracy (wirusy, programy szpiegujace itp.)
pomowienia i 0szczerstwo wobec 0séb prywatnych 88.1 '
Bublikowanie lub rozsytanie niesprawdzonych, mogacych wprowadzi¢ w 86.1 2.0 -1.8
tad informacji dotyczacych lekow lub innych porad medycznych
umieszczanie danych osobowych, informacji lub zdje¢ oséb prywatnych 85.0 .
bez zgody zainteresowanych
wysytanie tzw. "listéw tancuszkowych" 77.0 -0.4 0.3
publikowanie lub rozsytanie mogacych wprowadzi¢ w bfad informacji 75.1 -2.6 2.2
dotyczacych produktow lub ustug
Bublikowanie lub rozsytanie niesprawdzonych, mogacych wprowadzi¢ w 66.0 @ @
tad informacji innego typu (informacje stownikowe, encyklopedyczne)
kierowanie dyskusji w Internecie na tory zmierzajace ku wywotaniu 65.4 2.9 -2.4
agresji wspotdyskutanta (trolling)
nieodpowiedzialne zajmowanie postaw eksperckich 62.2 @ @'
uzywanje w ogdlnodostepnych miejscach, np.: w komentarzach do,
artykutow, wypowiedzi innych, na forach, czy blogach, sformutowan, 57.2
zwrotow uznawanych powszechnie za obrazliwe
umieszczanie tresci w_Internecie niezgodnie z zasadami polskiej
interpunkcji i ortografii 9 P ) 46.3 . 2.7 -2.3 '
umieszczanie w internecie tresci, materiatow bez zgody ich twércy, np.:
opracowan, utworéw muzycznych 38.9
ukrywanie swojej tozsamosci/podawanie fatszywych danych na swadj
temyat podczastglskusji/kores/rFJ)ondencji internétoywej Y ! 38.8 ' 3.1 -2.5 '
rozsytanie informacji, materiatdw promocyjnych do wszystkich
nieuzywanie w korespondencji/zamieszczanych w Internecie tresciach
Dolsk|¥:h znakow P 3/ Y 25.8 @ @ 9
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